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Die Verdener Domfestspiele sind sowohl das kulturelle als auch touristische Aushange-
schild der Stadt Verden, ganz besonders auch das der starken regionalen Wirtschaft.
Ohne das Zusammenspiel von Kultur und Wirtschaft waren die

Domfestspiele nicht denkbar - wir sind Stolz darauf!

Die einzigartige und hochprofessionelle Theterproduktion genieBt nicht nur in der Verdener
Stadtgesellschaft ein hohes Ansehen, sondern erfreut sich inzwischen weit Gber die Gren-
zen Niedersachsens hinaus hoher Bekanntheit.

Laien werden in einem langen und intensiven Probenprozess auf ihre Rollen vorbereitet und
investieren daflir einen GroBteil inrer Freizeit. Unterstiitzt werden diese von Profis, die sich
stets auf ein forderndes Experiment einlassen und sich ihrer Vorbildfunktion bewusst sind.

Das wertschatzende Miteinander eines Ensembles mit rund 130 Menschen, die sich in
einem langen Zeitraum auf und hinter der Bihne einbringen, ist brillinat. Alle wissen:
Nur gemeinsam kann ein solches GroBereignis funktionieren und weiterhin
erfolgreich stattfinden.

Diese auBerordentliche Teamleistung umfasst auch die Finanzierung, welche neben
offentlichen Geldern vorallem durch die Verdener Wirtschaft geleistet wird und so
beneidenswerte Signale des besonderen Zusammenhalts in die Welt sendet.

Viele Unternehmen in Verden haben die groBe kulturelle und soziale Verantwortung erkannt
und unterstitzen alle drei Jahre die Domfestspiele. Und so freuen wir uns, wenn Unterneh-
men auch weiterhin oder als neue Partner:innen erheblich zum Gelingen der Domfestspiele
2025 beitragen werden.

Der Vorstand

> Hohes Engagement
der Verdener Wirtschaft
als tragende Saule der
Domfestspiele

> Kulturelles
und touristisches
Highlight Verdens

> Hochprofessionelle
Theaterproduktion

> Laien und Profis arbei-
ten wertschatzend und
respektvoll partizipativ
miteinander

> Hohes Ansehen
in der Verdener
Stadtgesellschaft

> Hoher Bekanntheits-
grad Uber Niedersachsen
hinaus

> AuBerordentliche
Teamleistung
aller Mitwirkenden



Moderne Kulturférderung gehért neben operativer und strategischer Unternehmens-
fihrung als dritte Handlungsebene zu den wirksamsten Instrumenten, Wertfragen des
unternehmerischen Handelns um Verstandigungs-, Glaubwirdigkeits- und Sympathie-
potenziale aufzubauen und in der Offentlichkeit zu verankern.

Schon langer geht es nicht nur um reine Imagebildung. Erlebnisorientierte Kommuni-
kationsstrategien Uberwinden sogenannte Wahrnehmungsbarrieren bei den Menschen,
die ihr immer stérker werdendes BedUirfnis nach gemeinsamen Erlebnissen (also nach
Kommunikation) befriedigen wollen.

So werden Botschaften des Kultursponsorings Uberwiegend als integrativer Bestandteil
erlebnisreicher Freizeitsituationen wahrgenommen und Zielgruppen angesprochen, die
mit klassischer Werbung primar nicht (mehr) erreichbar sind.

Um die Reputation ihres Unternehmens weiter zu steigern, kdnnen Sie lhr Engagement
fuir die Verdener Domfestspiele gerne weiterhin als sinnvolles Kommunikationsinstru-
ment nutzen. Neben der reinen Fdrderung bieten wir daher gerne gezielt Partnerschaf-
ten an, welche mit ihren Komunikationsstrategien kompatibel sind.

Im Folgenden bieten wir Ihnen bereits eine Auswahl an Leistungen als Paketlésung an.
Fir weitergehende Kooperationen und MaBnahmen stehe ich Ihnen jederzeit gerne fur
ein produktives Gespréch zur Verfigung.

Ich freue mich sehr auf ein gemeinsam getragenes Gelingen der Domfestspiele 2025.
Volker Schwennen

DFSProduktionsleiter 2022 / 2025,
Kultur- & Projektmanagement des Vereins

Die Domfestspiele 2025
far sich sinnvoll nutzen

- als erlebnisorientierte
Kommunikations-
strategie

- fir erhdhte
Zielgruppenansprache

- als sinnvolles
Kommunikations-
instrument nutzen

Wir bieten

neben Paketldsungen
auch gezielte Partner-
schaften

Reden wir dartber!



Das aktuelle Stlick flr die Spielzeit Sommer 2025 heif3t ,,Die
Zindholzfrau“ und versetzt uns diesmal in das Jahr 1878.

Es beschéftigt sich mit dem Unternehmer Willibert Stendel, der
seinerzeit in Verden neben einem Theater auch eine Zindholz-
und Papierfabrik betrieb sowie einen Verlag besaB.

Autor und Regisseur Hans Kénig bediente sich erneut histori-
scher Quellen und erarbeitete mit der Freiheit der kiinstlerischen
Ausgestaltung ein dramatisches Stiick um Leidenschaft, Liebe,
Eifersucht und Intrigen am Ende des 19. Jahrhunderts.

Das Stlick weist zudem Bezlige zu aktuellen Problematiken wie
Depressionen, Selbstbehauptung, Entfremdung, Aktivismus und
Méglichkeiten konstruktiver Kritik an ungerechten und ausbeute-
rischen Zustédnden sowie problematische Liebesbeziehungen auf.

Insgesamt geht es um dramatisch gelebte Leidenschaft
und Liebe.

Weitere Infos:
dfsverden.de




MARKETING- & SPONSORINGANGEBOTE

FUR IHR UNTERNEHMEN TEIL I.

Leistung

HAUPT-
SPONSORING

PREMIUM-
SPONSORING

SILBER-
SPONSORING

WEITERE
FORDERNDE

- Logo auf Veranstaltungsticket Premiere

X

- Programmbheft 1/1 Seite (Umschlagseite)

- Banner/Fahne auf dem Festgelénde

- DFS-Fahnen auf lhrem Unternehmensgeléande®

X | X |X

- Logo / Prasentationsanzeigen unserer Medienpartner
Weser Kurier und Kreiszeitung

- Logo / Ortseingangstafeln

- Vorzugsbehandlung bei besonderen MaBnahmen

- Banner Zaun Eingangsbereich Griine StraBe

- Podcast / Unternehmensdarstellung

X X[ X | X [ X

- Programmbheft 1/1 Seite Innenteil

- Logo auf 4 Veranstaltungstickets

- Logo / Werbetafel im Bereich Tribline

X | X | X | X

- Programmbheft 1/2 Seite

- Logo / GroBflachenplakat

- Logo / Gemeinschaftsanzeigen

- Logo / Sponsorentafel auf dem Festplatz

- Logo / Website dfsverden.de

- Logo / Programmbheft Sponsor:innentafel

- Logo / auf Hauptveranstaltungsfaltblatter

- Logo / Social Media Accounts (Facebook, Instagram)

- Logo / Plakate Ladenlokale

- Nutzung offizielle DFS-Signets Sponsorstatus

X| X[ X | X| X|X|X |X|X

X| X[ X | X| X|X|X |X|X

- Teilnahme Sponsor:innenempfang

x

x

X |X| X | X | X| X|X|[X|X|X|X

XX X[ X | X| X|X|X|X

1) wenn verfiigbar und seitens Dritter genehmigt




MARKETING- & SPONSORINGANGEBOTE

FUR IHR UNTERNEHMEN TEIL II.

Leistung HAUPT- PREMIUM- SILBER- WEITERE
SPONSORING|SPONSORING |[SPONSORING | FORDERNDE

Tickets
Anzahl Ehrenkarten fir die Premiere 6 4 2 2
Anzahl Ehrenkarten fur die Abschlussveranstaltung 6 4 2 0
Anzahl Tickets weitere Auffiihrung (ohne Premiere/Derniére) 10 6 2 0
Méglichkeit fur erméBigte Tickets fur junge Menschen
bis 21 Jahren aus lhrem Unternehmen /Kund:innenkreis ja ja ja ja
Nutzungung zuséatzlicher Leistungen
- Exklusive Nutzung des Networkingplace im Gastrozelt ja ja a.A a.A.
- Social Media: Unternehmensportrait / Standard kostenfrei | kostenfrei a.A. a.A.
- Social Media: Méglichkeit fur erweitertes Portrait ja ja g.G. g.G.
- Podcast: Présentation Standard ja ja g.G.
- Podcast: Ausflhrlichere Darstellung/Interview inkl. a.A.

Sonderleistungen, liber die wir reden sollten Hauptsponsoring:

- Férderung Theaterworkshops ab 25.000 €

- Exklusive Erlebnisse flr lhre Kunden kreieren

- Event: Kultur trifft Genuss

- Férderung der Darsteller:innen

- Gastronomie: Buchung von Tischen

- Fahnen auf lhrem Unternehmensgelande

- Exklusive Fuhrungen ,Blick hinter die Kulissen®

Premium Sponsoring:

ab 10.000 €

Silber Sponsoring:

ab 5.000 €

Es besteht auch die Méglichkeit
der Foérderung durch Sach- und/oder

Produktions

mittel




Mit dem geplanten DFS-PODCAST md&chten wir einen wertigen Mehrwert fir unser Publikum und Interessierte
sowie lhre Unternehmensprasentation schaffen. Seien Sie dabei und schauen mit uns hinter die Kulissen der
Verdener Domfestspiele. Erhalten Sie unterhaltsame Infos rund um die Organisation und das Stlick und
lauschen Sie den Gesprachen mit den an der Produktion Beteiligten

Der moderierte Podcast soll regelmaBig bereits im Vorfeld der Domfestspiele produziert und ausgestrahlt werden.
Hier haben unsere Férdernden die Mdglichkeit, sich und Ihr Engagement vorzustellen.

Produktionskosten pro Episode

1.Skripten der Storyline, Recherche, interviewleitfaden, Abstimmung mit Gasten,
Gastemanagement, Verfugbarkeiten kléren, Logistik des Equipments, Reiseplanung
Projektleiter:in, Audioproducer:in Videographer:in, Content Manager:in, Redakteur:in
2. Postproduktion:

Audioproducer:in, Schnitt, Mixing, Mastering (Feedbackschleifen)

3. Distribution:

Finale Audiodatei veroffentlichen / Shownotes erstellen / Episoden Cover erstellen - diverse Plattformen /
Permalinks, Schlagworter etc.

4. Episoden-Branding / Konzeptionsplan / Hosting

5. Call to action

Die Produktionskosten betragen pro Episode (ca. 15 Min.) 1240 Euro.



Das Programmbheft wird 2025 erstmals kostenfrei fir unsere
Besuchenden bereitgestellt. Somit schaffen wir einen zusatzlichen
nachhaltigen Mehrwert flr lhre Print-Prasentation.

Die Anzeigenschaltung ist unseren Férdernden vorbehalten und die
Flachen sind limitiert.

Auflage: min. 10.000 Expl.

Format: Din A5

UMSCHLAGSEITEN

sind den Hauptsponsoren vorbehalten

Inneteil

1/1 Seite

B: 148 mm H: 210 mm

zzgl. 3mm Besschnittzugabe 980 €

1/2 Seite quer
B: 128 mm H: 90 mm 490 €

1/4 Seite hoch
B: 62 mm H: 90 mm 245 €

zzgl. ges. MwSt.




Produktionsleitung:
Volker Schwennen

Anschrift:

ku:plus / dfs25

Volker Schwennen
Hamburger StraBe 239
28205 Bremen

Mobil: 0171-8340884
vs@dfsverden.de

Website:
dfsverden.de

Vereinsanschrift:
Verdener
Domfestspiele e.V.
Domherrenhaus
Untere StraBe 13
27283 Verden



